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L’INITIATIVE

Aimer la lecture et I’écriture avec Epopia

Un beau matin, votre enfant
découvre dans sa boite-aux-let-
tres un courrier envoyé par les
habitants d'un lointain pays. Le
jeune lecteur est alors investi
d'un role central dans un nouvel
univers ol les personnages re-
quierent son aide. Dans leurs
courriers, ces derniers décrivent
les événements et posent des
questions sur les décisions a
prendre, activités a réaliser, énig-
mes a résoudre. L’enfant doit
alors répondre par écrit et faire
part de ses décisions : la suite de
I'histoire dépend uniquement
de lui. Courriers apres CourTiers,
il participe ainsi & une véritable
correspondance écrite : il lit, il
écrit et vit une aventure palpitan-
te! <

Ce projet, qui réinvente le li-
vre, a été étudié et congu en
2012, et lancé en 2014 a Stras-
bourg par deux jeunes créateurs
d'une startup, Remy Perla et
Geoffrey Planquart, rejoints pra-
tiquement des le début del'aven-
ture en 2013 par le ciotaden Ké-
vin O'Neill, alors étudiant en in-
formatique a Supenfo a Stras-
bourg. "C'est a l'occasion d'un
concours startup week-end, qui
avait pour but de créer un événe-
ment sur 48 heures que j'ai re-
trouvé Geoffrey, un ami de pro-
mo de longue date, raconte Ké-
vin. Epopia avait remporté le
concours et j'ai rejoint l'équipe
tout en poursuivant mes études
pour développer le site web et lan-
cer ensuite le site de vente de la

- premiére histoire en 2014." Ainsi
" au terme de ses études en 2014,
le Ciotaden de 23ans integre la

Le Ciotaden Kevin O’Neill a rejoint ’équipe en 2013 pour
travailler sur le site web du projet ludique et éducatif. /pHoTOF.P

Depuis noél 2015,
15000 enfants se sont
inscrits au programme.

startup pour s’occuper du site et
du développement du logiciel
"Intelligence rédactionnelle”,
qui gere les histoires pour les en-
fants. "On est parti du principe
que l'on peut s'adapter aux en-
fants en leur proposant une his-
toire interactive par courrier pa-
pier, car on a constaté qu'ils
étaient plus attentifs et intéressés
du fait qu’ils regoivent le courrier
par laposte. C'est tres réel ! Les ré-

sultats sont tres positifs : ils ont
l'envie et la motivation pour lire
et écrire car ils sont complete-
ment concernés par l'histoire. Ils
donnent des ordres aux person-
nages, posent des questions, trou-
vent des énigmes. On répond a
chaque enfant a travers une tra-
me imaginaire."

Le site est aujourd'hui la vitri-
ne par laquelle les parents peu-
vent inscrire leurs enfants.
Entre 2014 et 2015, la startup
avait 2000 enfants abonnés, de-
puis Noél dernier, avec 15000
inscrits de toute la France et
dans 50 pays, elle connait une
croissance fulgurante. "Une
équipe d'une dizaine de person-

nes, informaticiens, graphistes, il- .
lustrateurs et écrivains tra-
vaillent sur les deux: histoires,
une troisieme sortira en fin d'an-
née. D'autres s'occupent de la re-
lation clientele et communica-
tion", souligne Kévin.

Actuellement les deux histoi-
res, avec pour theme le médié-
val et la réserve naturelle, sont
disponibles uniquement en fran-
cais, mais "on souhaite réaliser
des histoires dans de nombreuses
langues afin de développer le
concept a l'international. On a
mis en place une campagne de fi-
nancement participatif sur le site
Kick Starter afin de lancer les his-
toires en anglais", ajoute le jeu-
ne Ciotaden. "L'idée, c'est de fai-
re réver le plus d'enfants possi-
ble, et par ce biais ludique, de
leur apprendre a lire et a écrire
en développant leur imagina-
tion, conclut-il. Nous avons de
grandes ambitions I" Et comme
preuve du sérieux et de l'utilité
du concept qui vient en aide aux
enfants en difficulté, 1'Educa-
tion Nationale est 1'un des quel-
ques partenaires de la startup.
Epopia propose trois options :
découverte, avec un courrier,
pour 14,99 € ; aventure, environ
3 courriers sur 3 mois, 39,99€ ;
et épopée, environ 12 courriers
sur 1 an, 119€. "On s'engage sur
le nombre de courriers, précise
Kévin O'Neill. Mais c'est une
moyenne on s'adapte aux ryth-
mes des enfants. Rien n'est abso-
lument figé."
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Renseignements : www.epopia.com




